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Цикл  Пәндердің атауы және олардың негізгі бөлімдері ECTS 

барлығы 

БПЦ  БАЗАЛЫҚ ПӘНДЕР ЦИКЛІ  

БП. ТК ТАҢДАУ КОМПОНЕНТІ (ТК)  

М-1.1 КОММУНИКАЦИЯЛЫҚ ТЕХНОЛОГИЯЛАР ЖӘНЕ ТАЛДАУ МОДУЛІ  

1. МАРКЕТИНГТІК КОММУНИКАЦИЯЛАР 

 "Маркетингтік коммуникациялар" пәні маркетингтік коммуникацияның теориялық негіздері мен заманауи тұжырымдамаларын, соның ішінде 

олардың қоғамдық коммуникация жүйесіндегі рөлін және экономикалық аспектілерін қамтиды. Курс жарнама, PR, тікелей маркетинг және 

цифрлық медиа сияқты негізгі байланыс арналарын талдауды және олардың тиімділігін зерттеу әдістемесін қамтиды. Компанияның 

стратегиялық мақсаттарына жету үшін әртүрлі құралдарды Маркетингтік коммуникациялар кешеніне біріктіруге ерекше назар аударылады. 

ОН 1, 3 5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1.1.Бове, Куртланд. Қазіргі бизнес-коммуникация : оқулық студенттерге арналған / К. Бове, Д. Тилл. - 14-ші басылым. - Электрон. текстовые дан. 66 МБ. - Алматы : «Ұлттық 

аударма бюросы» қоғамдық қоры, 2019. - 736 б. 

2.  Архангельская  И.Б., Мезина Л.Г.,  Архангельская А.С. Интегрированные маркетинговые коммуникации: уч.пособие.- М.-2016.-171 с.. 

3 Маркетинговые коммуникации[Текст] : учеб. / А. А. Романов. - М. : Вузов. учеб., 2011. – 382с.https://elib.kaznu.kz/. 

2. ҚЫЗМЕТ КӨРСЕТУ ИНДУСТРИЯСЫНЫҢ МАРКЕТИНГТІК СТРАТЕГИЯЛАРЫ   

 "Сервис индустриясындағы маркетинг стратегиясы" пәні қызметтерді ілгерілетудің стратегиялық тәсілдерін әзірлеуге және қолдануға 

бағытталған. Курс қызметтер нарығының ерекшеліктерін талдауды, тұтынушылардың мінез-құлқын, сегменттеуді, позициялауды және 

бәсекелестік стратегияларды әзірлеуді қамтиды. Сервистік маркетингтегі инновациялық әдістер мен цифрлық технологияларға ерекше назар 

аударылады. магистранттар қызмет көрсету сапасын жақсарту және клиенттердің адалдығын қалыптастыру құралдарын зерттейді, бұл 

нарықта қызметтерді табысты жылжытуға ықпал етеді. 

ОН 2, 8 , 

10 

5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1.  Қызмет маркетингі: оқулық / М. Т. Давлетова, Д. И. Разакова, Ұ. Ә. Төреқұлова, Р. Е. Тарақбаева. - Алматы : ADAL KITAP, 2023. - 446 б.. 

2.  Давлетова, М.Т. Маркетингті басқару : оқу құралы / М. Т. Давлетова, А. Ильяс, Д. М. Мухияева. - Алматы : ADAL KITAP, 2023. - 545 б. 

3. .Беквит Г. Четыре ключа к маркетингу услуг.-М.-2016 .- 252 с. 

3. МИКРО-МАКРОЭКОНОМИКАЛЫҚ ТАЛДАУ   

 Нарықтық тепе-теңдік. Сұраныс пен ұсыныстың икемділігі. Тұтынушылық мінез-құлық теориясы. Өндіріс шығындары. Нарықтық құрылым 

түрлері. Фирманың мінез-құлқы. Классикалық және кейнсиандық үлгілердегі Макроэкономикалық тепе-теңдік. Кірістер мен шығыстардың 

кейнсиандық моделі. Тауар нарықтарындағы Макроэкономикалық тепе-теңдік. IS моделі. Ақша нарығындағы тепе-теңдік. Тауар және ақша 

нарықтарындағы Макроэкономикалық тепе-теңдік. IS-LM моделі. 

ОН 1, 8, 

10 

5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1. Паркин М. Микроэкономика : оқулық / М. Паркин. - Алматы : «Ұлттық аударма бюросы» қоғамдық қоры, 2020. - 548 б 

2. Паркин, Майкл. Макроэкономика = Macroeconomics : Оқулық / М. Паркин. - 13-бас. - Нұр-Сұлтан : "Ұлттық аударма бюросы" қоғамдық қоры, 2020. - 464 б.  

3. Сапарова Г.К., Бекбусинова Г.К. Микро - макроэкономикалық талдау: оқу құралы. 2020 

4. .Есиркепова  А.  Макроэкономика. Оқулық. Қарағанды:  2017. - 248 б 

М-1.2 МАРКЕТИНГТІК ТЕХНОЛОГИЯЛАР ЖӘНЕ ТАЛДАУ МОДУЛІ  15 
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 "Жарнамалық менеджмент" пәні жарнамалық қызметті басқару саласында өзекті білім мен дағдыларды меңгерген мамандарды даярлауға 

бағытталған. Курс жарнамалық науқандарды жоспарлау, ұйымдастыру және бақылау әдістерін зерттеуді, шығармашылық жарнамалық 

хабарламаларды әзірлеуді және олардың тиімділігін бағалауды қамтиды. Заманауи цифрлық технологиялар мен инновациялық тәсілдерді 

жарнама процесіне біріктіруге ерекше назар аударылады, бұл түлектерге динамикалық өзгеретін медиа ортаға және нарық қажеттіліктеріне 

сәтті бейімделуге мүмкіндік береді.  

ОН 1, 10 5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1.  Васильев, Г.А., Поляков, В.А. Рекламный маркетинг: Учебное пособие. - М.: Вузовский учебник, 2011. - 276c https://rmebrk.kz/search . 

2.  Организация и планирование рекламной деятельности в туризме : учебно-методическое пособие / Ю. В. Кузьменко. - Алматы : CyberSmith, 2020. - 200 с.  

3.  Шындалиева, М. Б. БАҚ-тағы жарнама технологиясы : оқу құралы / М. Б. Шындалиева. - Өнд. 3-ші рет баспаға ұсынылып отыр. - Алматы : CyberSmith, 2020. - 256 б.  

5. МАРКЕТИНГТІК ТЕХНОЛОГИЯЛАР  

 "Маркетингтік технологиялар" курсы маркетингтік стратегияларды талдаудың, жоспарлаудың және іске асырудың заманауи әдістерін игеруге 

бағытталған. Магистранттар цифрлық маркетингті, тұтынушылардың мінез-құлқын зерттеуді, нарықты сегменттеуді, бәсекелестік талдауды 

және тауарлар мен қызметтерді жылжытудағы инновациялық тәсілдерді зерттейді. Курстың практикалық бағыты брендті тиімді басқаруға 

және кәсіпорындардың бәсекеге қабілеттілігін арттыруға ықпал ететін заманауи ақпараттық технологияларды, аналитикалық құралдарды 

және шығармашылық шешімдерді пайдалана отырып, кешенді маркетингтік науқандарды әзірлеу дағдыларын қамтамасыз етеді. Курс 

стратегиялық ойлауды, аналитикалық қабілеттерді және маркетингтік мәселелерді шешуге шығармашылық көзқарасты дамытуды 

ынталандырады, бұл түлектердің біліктілігін арттырады. 

ОН 2, 8 , 

10 

5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник / ред. В. А. Алексунина. - М.: "Дашков и К", 2018. - 716 с. 

2. Шындалиева, М. Б. БАҚ-тағы жарнаматехнологиясы: оқуқұралы / М. Б. Шындалиева. - Өнд. 3-ші рет баспаға ұсынылып отыр. - Алматы : CyberSmith, 2020. - 256 б. 

3.Маркетинг: учебное пособие / Л. Е. Басовский, Е.Н.Басовская. - 3-е изд,. перераб. и доп. - М.: Инфра-М, 2016. - 233 с. 

6. ЭКОНОМИКАЛЫҚ ТАЛДАУ ТЕОРИЯСЫ МЕН ПРАКТИКАСЫ 

 Экономикалық талдаудың кең ауқымды теориялық және практикалық аспектілерін қамтиды, ол әртүрлі экономика салаларында тиімді 

басқару шешімдерін қабылдаудың негізі болып табылады. Бұл курс студенттерге кәсіпорындардың, ұйымдардың және бүкіл экономика 

қызметін талдауды жүргізу үшін қажетті терең білім мен дағдыларды, сондай-ақ экономикалық процестердің тиімділігін бағалау және 

белгісіздік пен өзгерістер жағдайында оңтайлы шешімдер табу дағдыларын береді. 

ОН 1, 8, 

10 

5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1. Қасымова А. Ғ. Экономикалық талдау : Оқулық / А. Ғ. Қасымова, Г. Ж. Танекеева. - Қарағанды : "Ақ Нұр" баспасы , 2012. - 262 б. 

2. Демесінов Т. Ж. Қаржылық талдау : оқулық / Т. Ж. Демесінов. - Алматы : Дәуір, 2011. - 320 б. - ISBN 978-601-217-212-6 : 

3. Оралбаева Ж. З. Экономикалық талдау негіздері:Оқу құралы. - Алматы : Қазақ университеті , 2014. - 134 б. 

4. Джаншанло Р. Е. Экономикалық талдау теориясы: оқу құралы. - Алматы : Қазақ университеті , 2016. - 188 б.  

БПЦ  КӘСІПТЕНДІРУ  ПӘНДЕР ЦИКЛІ  

ТК ТАҢДАУ КОМПОНЕНТІ  

М-2.1 БРЕНД МЕНЕДЖМЕНТІ, ИННОВАЦИЯЛЫҚ ЖӘНЕ ӨНЕРКӘСІПТІК МАРКЕТИНГ МОДУЛІ 15 

7. БРЕНДТІ БАСҚАРУ 

 "Брендті менеджмент" курсы қазіргі нарық жағдайында брендтерді құру, дамыту және басқару стратегияларын зерттеуге бағытталған. 

Нарықты талдау, өсу көздерін анықтау, жаңа өнімдерді шығару және бизнес міндеттеріне сәйкес келетін және нарықтың тез өзгеретін 

жағдайларына бейімделетін бренд стратегияларын әзірлеу әдістері қарастырылады. Бренд стратегияларын сәтті жүзеге асыру үшін заманауи 

құралдар мен модельдерді қолдануға, сондай-ақ цифрлық брендинг пен корпоративтік брендтерді басқаруды зерттеуге ерекше назар 

аударылады. 

OH 2, 3, 

9 

5 
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Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1.Барден, Фил.Взлом маркетинга: наука о том, почему мы покупаем / Ф. Барден ; пер. с англ. И. Антипкина. - 4-е изд. - Москва : Манн, Иванов и Фербер, 2017. - 294, 

https://jirbis.kaznu.kz/jirbis2  

2. Розенбаум-Эллиотт, Ричард. Стратегиялық бренд менеджмент = Strategic Brand Management : оқулық / Р. Розенбаум-Эллиотт, С. Перван, Л. Перси ; [ред. алқа Қ. Е. Көшербаев 

және т.б.; ауд.: Ү. Кеңесбаева, А. Қуанышбекова]. - 4-бас. - Нұр-Сұлтан : "Ұлттық аударма бюросы" ҚҚ, 2020. – 365 

https://jirbis.kaznu.kz/jirbis2/. 

3.. Котлер, Ф.Маркетинг. Гостеприимство. Туризм: Учебник для студентов вузов. / Ф. Котлер, Дж. Боуэн, Дж. Мейкенз; пер. с англ. . - 4-е изд., перераб. и доп. - М.: ЮНИТИ-

ДАНА, 2015. - 1071c. –https://rmebrk.kz/search 

8. ИННОВАЦИЯЛЫҚ МАРКЕТИНГ 

 "Инновациялық маркетинг" курсы инновациялық өнімдер мен технологияларды ілгерілету стратегияларын терең зерттеуге бағытталған. 

Магистранттар мақсатты аудиториялардың қажеттіліктерін ескере отырып, жоғары технологиялық тауарлар мен қызметтерді әзірлеу және 

нарыққа шығару әдістерін қарастырады. Курс инновациялар нарығын талдауды, өнімнің өмірлік циклін басқаруды және инновацияларды 

тиімді жылжыту үшін цифрлық маркетинг құралдарын пайдалануды қамтиды. Инновациялық компаниялар үшін маркетингтік 

стратегияларды әзірлеудің практикалық дағдыларына ерекше назар аударылады. 

OH 6,7 5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1. Инновациялар маркетингі жәнеинновациялық маркетинг : оқу құралы / Ю. И. Осик, З. Н. Борбасова, О. В. Прокопенко, В. З. Валеева. - Алматы : Alem book, 2022. - 164 б. 

2. Инновационный маркетинг [Текст] : учеб. пособие / С. К. Тажиева; КазНУ им. аль-Фараби. - Алматы : Қазақ ун-ті, 2018. - 209 с. https://elib.kaznu.kz/ 

3. Маркетинг инноваций и инновационный маркетинг: Учебное пособие /Осик Ю.И., Борбасова З.Н., Прокопенко О.В., Валеева В.З. 2023 

9. ӨНДІРІСТІК МАРКЕТИНГТІҢ ЗАМАНАУИ ТЕХНОЛОГИЯЛАРЫ 

 " Өндірістік маркетингтің заманауи технологиялары" курсы өнеркәсіптік нарықта өнімді жылжытудың инновациялық әдістерін зерттеуге 

бағытталған. Курс өнеркәсіптік өнімдерді сату ерекшеліктерімен таныстырады, бәсекелестердің сату желілерін және PR және жарнамалық 

технологиялардың сұранысқа әсерін талдайды. Курс жаңа клиенттерді табу, тарату арналарының тиімділігін бағалау және әртүрлі клиенттер 

топтарымен жұмыс жоспарларын құру әдістерін қамтиды. Өнеркәсіптік маркетингтің өзекті мәселелерін шешу үшін білімді практикалық 

қолдануға ерекше назар аударылады. 

OH 6, 7, 

10 

5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1. Сатыбалды С.С.  Промышленный маркетинг: Учебное пособие для вузов. 3-ее переработанное и обновленное издание. С.С. Сатыбалды – Алматы: Эверо, - 2020. - 372 с. 

2.    Беккулиева, Б.М.B2b маркетинг: Лекция курсы. - Алматы: "Тұран" университеті, 2022. - 55б. 

3. Маркетинг негіздері : оқулық / Ф. Котлер, Г. Армстронг.  Электрон. текстовые дан. 41 МБ. - Алматы : «Ұлттық аударма бюросы» қоғамдық қоры, 2019. - 736 б. 

М-2.2 ИНТЕРАКТИВТІ, КӘСІПКЕРЛІК ЖӘНЕ ЖАҺАНДЫҚ МАРКЕТИНГ МОДУЛІ   

10. ИНТЕРАКТИВТІ МАРКЕТИНГ  

 "Интерактивтілік маркетинг" курсы ғылыми тұжырымдамаларға негізделген маркетингтегі стратегиялық шешімдерді зерделеуге бағытталған. 

Стратегиялық маркетингтік жоспарларды әзірлеу, оларды іске асыру жөніндегі іс-шараларды жобалау және осы іс-әрекеттердің компания 

құнына әсерін бағалау дағдыларын игеруге ықпал етеді. Курс компанияның бәсекелестік артықшылығының негізгі элементі ретінде клиентке 

бағдарлану түсінігін қалыптастыруға ықпал етеді. 

OH 7, 8 5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1.  Молдашев Р.Ж. Маркетинг. Учебное пособие. / Молдашева Р.Ж. – Алматы, CyberSmith, - 2020.  - 176 с. 

2.  Ф.Т. Котлер, Армстронг Г.  Маркетинг негіздері : [Мәтін]; ауд.: Б. Абдулхалим, Ж. Бимағамбетова. - 17-ші басылым. - Алматы : "Ұлттық аударма бюросы" , 2019. - 736 б 

3.  Бове, Куртланд. Қазіргі бизнес-коммуникация : оқулық студенттерге арналған / К. Бове, Д. Тилл. - 14-ші басылым. - Электрон. текстовые дан. 66 МБ. - Алматы : «Ұлттық 

аударма бюросы» қоғамдық қоры, 2019. - 736 б. 

11. ШАҒЫН БИЗНЕС МАРКЕТИНГІ  

https://rmebrk.kz/search
https://elib.kaznu.kz/
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 Шағын бизнес маркетингі  курсы шағын бизнес үшін маркетингтік стратегияларды әзірлеу мен іске асырудың ерекшеліктерін түсінуге 

бағытталған. Магистранттар клиенттерді тарту және ұстап қалу әдістерін, маркетингтік құралдарды шектеулі ресурстарға бейімдеуді, сондай-

ақ шағын бизнестің сәтті жағдайларын талдауды үйренуге мүмкіндік алады. Маркетингтік күш-жігерді оңтайландыру үшін сандық 

жарнамалық арналарға және аналитикалық деректерді пайдалануға баса назар аударылады. Курс шағын бизнес жағдайында өнімдер мен 

қызметтерді тиімді жылжыту үшін қажетті практикалық дағдыларды қалыптастыруға ықпал етеді. 

OH 8 5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1.  Ф.Т. Котлер, Армстронг Г.  Маркетинг негіздері : [Мәтін]; ауд.: Б. Абдулхалим, Ж. Бимағамбетова. - 17-ші басылым. - Алматы : "Ұлттық аударма бюросы" , 2019. - 736 б . 

2. Молдашев Р.Ж. Маркетинг. Учебное пособие. / Молдашева Р.Ж. – Алматы, CyberSmith, - 2020.  - 176 с. 

3.Шағын бизнестегі менеджмент= Small Business Management : кәсіп бастау және венчурді дамыту / Г. Ж. Лонгенекер, Ж. У. Петти, Л. Е. Палич, Ф. Хой. - 18-бас. - Алматы : 

"Ұлттық аударма бюросы" қоғамдық қоры, 2020. - 704 б. 

4.  Заманауи стратегиялық  талдау :оқулық / Р. М. Грант. - Алматы : "Полиграфкомбинат" ЖШС. 2-том / ауд.: А. Әбеннова, А. Рысалдиева, Ұ. Ақберді. 2016. - 316 б.. 

12. ЖАҺАНДЫҚ МАРКЕТИНГ СТРАТЕГИЯЛАРЫ   

 " Жаһандық маркетинг стратегиялары " курсы халықаралық нарықтарда маркетингтік стратегияларды әзірлеу мен іске асыруды зерттеуге 

бағытталған. Магистранттар жаһандық нарықтық үрдістерді талдайды, өнімдер мен қызметтердің әртүрлі мәдени және экономикалық 

жағдайларға бейімделуін зерттейді, сондай-ақ жаңа халықаралық нарықтарға шығу әдістерін меңгереді. Брендті жаһандық деңгейде басқаруға 

және халықаралық аренада алға жылжу үшін цифрлық технологияларды пайдалануға баса назар аударылады. 

OH  6,7 5 

Пәннің кітаппен қамтамасыз етілуі 

1 Хилл, Ч. Халықаралық бизнес: Жаһандық нарықтағы бәсеке = International Business: Competing in the Global Marketplace : Оқулық / Ч. Хилл, Т. Халт ; ауд.: А. Алманова, Ә. 

Қалиева. - 12-бас. - Алматы : "Ұлттық аударма бюросы" қоғамдық қоры, 2019. - 720 б. 

2. Диденко, Н.И., Скрипнюк, Д.Ф. Международный маркетинг: учебник для вузов. - Москва : Юрайт, 2022. - 409c. https://rmebrk.kz/search 

3. Решетникова, Н.Н., Магомедов, М.Г. Международный бизнес и маркетинг: учебное пособие. - Ростов-на-Дону: Донской государственный технический университет, 2020. - 

124c. https://rmebrk.kz/ 
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